
Türkiye Ekonomi Politikalar› Araflt›rma Vakf›
(TEPAV) araflt›rmac›lar›, 2001 krizinden sonra
hane halk› tüketim davran›fllar›n›n nas›l
flekillendi¤ini araflt›rd›lar. Araflt›rma
sonuçlar›na göre reel tüketim yüzde yedi
darald›. Krizden sonra tüketiciler e¤er
kaliteden vazgeçmeselerdi daralma yüzde 30’a
ulaflacakt›. Öte yandan alt gelir grubu h›zla
daha ucuz mallara yöneldi¤i için krizden ilk
dönemde en az etkilenen grup oldu
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sonra yaflanan kaliteden kaç›fl 2001 sonbahar›n-
dan itibaren reel tüketimin toparlanmaya baflla-
mas›na sebep oldu. 2002 ortas›nda ise kriz önce-
si tüketim düzeyi yakalanabildi. 2004 ile bafllayan
“normalleflme” sürecinde ise hem tüketim sepe-
tindeki fiyat kompozisyonu yükselmeye bafllad›,
hem de reel tüketim artt›. 2005 bafl›ndan itibaren
kriz öncesi reel tüketim düzeyi yakaland› ve bu
seviye y›lsonuna kadar korundu.

DARALMA YÜZDE 30’U AfiAB‹L‹RD‹
2000 y›l›ndaki tüketim sepetinin sabit kald›¤› ve
pahal› mallar›n daha ucuz mallarla ikame edilme-
di¤i varsay›ld›¤› durumda ise oldukça farkl› bir
sonuçla karfl›lafl›ld›. Bu durumda 2001 krizi ile
düflüfl trendine giren reel tüketim 2003 sonuna
kadar düflmeye devam edecekti. Hane halk›n›n
beklentilerinin bozuldu¤u, gelir düflüfllerinin ya-
fland›¤› ekonomik kriz sonras›ndaki üç y›ll›k dö-
nemde reel tüketimdeki daralma yüzde 30’u afla-
cakt›. 2004 bafl›ndan itibaren ise toparlanma bafl-
layacak, ancak 2005 sonunda reel tüketimin kriz
öncesi düzeyin yüzde 10 alt›nda kalmas›n›n önü-
ne geçilemeyecekti. 

ane halk› reel tüketimi 2001 krizinden sonraki alt› ayl›k dönemde ortalama
yüzde yedi darald›. Reel tüketimdeki gerilemenin bu düzeyde kalmas› tüke-
ticilerin ucuz ürünlere yönelmesinden kaynakland›. E¤er bu yönelim olma-

sayd› reel tüketimdeki gerileme yüzde 30 düzeyine ulaflacak ve 2005 sonuna ka-
dar devam edecekti.

Türkiye Ekonomi Politikalar› Araflt›rma Vakf› (TEPAV) Araflt›rmac›lar› Sarp
Kalkan, Haki Pamuk ve Beyza Polat yaflam standard›n› ve makroekonomik denge-
leri derinden sarsan 2001 krizinden sonra hane halk› tüketim davran›fllar›n›n nas›l
flekillendi¤i araflt›rd›lar. Çal›flmada, HTP Dan›flmanl›k firmas›n›n 2000–2005 dö-
neminde 28 ilden ve 5 binin üzerinde haneden toplad›¤› veriler kullan›ld›.

Araflt›rma sonuçlar›na göre, 2001 krizi hane halk› tüketimini nominal anlam-
da çok fazla etkilemedi. Mevsimsellikten ar›nd›r›lm›fl hane halk› harcamas› 2000-
2005 dönemi boyunca sürekli artan bir trend takip etti. 2000’in ortas›nda ayl›k 50
YTL düzeyinde olan hanebafl› h›zl› tüketim mallar› (yafl meyve-sebze hariç) harca-
mas› 2005 y›l›n›n sonunda 150 YTL düzeyine t›rmand›.

KAL‹TEDEN ÖDÜN VER‹LD‹
2001 krizini takip eden ilk alt› ayl›k dönemde reel tüketim kaliteden kaç›fl sayesin-
de yüzde yedi düfltü. Bu düflüflün kaliteden kaç›fl›n yaflanmad›¤› varsay›ld›¤›nda
yüzde 16 olarak gerçekleflece¤i hesapland›.

‹ki serinin hareketleri ve düzeyleri bundan sonraki dönemde oldukça farkl›lafl-
t›. Bu farkl›laflman›n en önemli sebebi de 2001 kriziyle bafllayan ve 2002 y›l›n›n
ortas›na kadar artarak devam eden “kaliteden kaç›fl” süreci oldu. 2001 krizi gibi
tüketicilerin gelirlerini ve beklentilerini oldukça olumsuz etkileyen bir süreçten
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Reel tüketim
yüzde 7 darald›
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> En çok
dar gelirliler etkilendi
AB (yüksek gelir) sosyoekonomik statü
grubunda kriz öncesinde yüzde 41 düzeyinde
olan düflük kaliteli ürünlerin toplam tüketime
oran› kaliteden kaç›fl döneminin sonunda
yüzde 49’a ç›kt›. DE (düflük gelir) grubunda en
dikkat çekici nokta kriz öncesinde bile düflük
kalite oran›n›n yüzde 50’nin üzerinde olmas›.
Kaliteden kaç›fl ile birlikte bu oran yüzde 64
gibi oldukça yüksek bir düzeye ç›kt›.

> Dar gelirliler daha çabuk uyum sa¤lad›
Reel tüketim serileri sosyoekonomik statü (SES) grubu baz›nda incelendi¤inde ise benzer
e¤ilimler gözlenmesine ra¤men süreçler ve hareketlerin fliddetlerinin farkl›l›k gösterdi¤i
belirlendi. Tüm sosyoekonomik gruplar›n 2001 krizinde tüketimlerini daraltmas›na ra¤men
DE grubunda (en düflük SES grubu) kaliteden kaç›fl›n daha fazla yaflanmas›ndan dolay›
ikame etkisinden ar›nd›r›lmam›fl reel tüketim düflüflü oransal olarak daha düflük oldu. AB
grubunda (en yüksek SES grubu) kriz sonras›ndaki alt› ayl›k dönemde yüzde 14 düflüfl
yaflan›rken, DE grubundaki düflüfl yüzde 9’da kald›. Ancak krizden ikame sayesinde ilk anda
oransal olarak daha az etkilenen DE grubu toparlanma sonras›nda reel tüketimini en az

art›rabilen grup olarak belirlendi. 2005 sonunda AB grubu ikame etkisinden
ar›nd›r›lmam›fl reel tüketimini kriz öncesi düzeye göre yüzde 16 art›r›rken, DE

grubu ayn› dönemde yüzde 11 art›rabildi. 

> Tüketimde kaliteden kaç›fl yafland›
Araflt›rma sonuçlar›na göre, kriz öncesinde yüzde 47 düzeyinde olan

düflük kaliteli mallar›n toplam tüketimden ald›¤› pay (düflük kalite
oran›) fiubat 2001 krizinin hemen ard›ndan bafllay›p, 2002 ortas›na
kadar devam eden bir art›fl trendine girdi. Bu süreçte düflük kaliteli
ürünlerin toplam harcamalardan ald›¤› pay 10 puan artt›. Kaliteden
kaç›fl dönemi olarak adland›r›lan bu dönemin ard›ndan hane halk›
bir süre yeni tüketim kompozisyonuyla devam etmeyi tercih etti.
Böylece 2004 y›l› bafl›na kadar “bekleme dönemi” düflük kaliteli
ürün oran› yüzde 56-57 band›nda seyretti. 2004 bafl›ndan itibarense

kriz öncesi kalite düzeyini yakalamak üzere düzelme dönemi
yafland›. 2005 ortas›nda kriz öncesi kalite kompozisyonu yakaland› ve

sonraki bir y›ll›k dönemde ise kalite kompozisyonunda art›fl devam
etti. 2006 Haziran›’nda düflük kaliteli ürünlerin oran› kriz öncesi düzeyin

yüzde 4 alt›na inerek yüzde 43 olarak gerçekleflti.

> En büyük dalgalanma ‹zmir’de oldu
Bölgeler baz›nda kaliteden kaç›fl süreci incelendi¤inde de hareketler benzer

olmakla birlikte düzeyler önemli farkl›l›klar gösterdi¤i ortaya ç›kt›.
Kriz sonras›nda tüketim kompozisyonunun hangi bölgelerde daha fazla dalgaland›¤› ise
krize karfl› ne kadar hassas olundu¤u konusunda önemli bir gösterge olarak al›nd›. Büyük
iller aras›nda krizden sonra tüketim kompozisyonunda en fazla dalgalanman›n yafland›¤›
flehir ‹zmir oldu. ‹zmir ayr›ca kriz öncesi tüketim kompozisyonuna en geç geri dönen flehir
olma özelli¤ini de tafl›yor. Bölgeler aras›nda ise ‹ç Anadolu Bölgesi’nin krizden sonra en
fazla dalgalanmay› yaflad›¤› belirlendi. 

> Marketlerden pazarlara yönelme oldu
Kaliteden kaç›fl sürecinin tüketim sepetlerini etkiledi¤i gibi perakendeci davran›fllar›n› ve
tüketicilerin perakendeci tercihlerini de etkiledi¤i ortaya ç›kt›. Perakendecilerin ürün
sat›fllar›nda düflük kaliteli ürünlerin pay› artt›. Ayr›ca tüketicilerin aç›k pazarlardan
yapt›klar› al›flveriflleri artt›rd›klar›, kalite kompozisyonu yüksek olan lider zincirlerden
yapt›klar› al›flveriflleri ise k›st›klar› gözlemlendi.


